,Plotzlich sieht Grausamkaeit
schuldlos und grun aus.*

,Eine Dekonstruktion von Sprache, Marketing
und Ethik in der Fleischindustrie.*
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Die Stimme: Ein zynischer Akteur
enthullt das System

Der Song ,,and thanks for your

meat" ist keine Anklage, sondern
eine Satire.
Er leiht seine Stimme einem

fiktiven Akteur aus Industrie und
Marketing, der die Logik der
Wertschopfungskette offenlegt.
Lebewesen werden zu Ware, Leid
wird zur Story und das Gewissen
wird mit beruhigenden Worten
besanftigt.

“Idon’t raise
I raise a rece
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,Die Anatomie der Beschonigung:

Das Handwerkszeug der Sprache*

Die satirische Stimme nutzt gezielt rhetorische Mittel, um die Realitat zu verzerren
und den Horror zu ,,zuckern®. Dies ist die erste Ebene der Verpackung.

Euphemismus
(Beschonigung)

SZAroma" statt
Angst/Stress.

,Farmhouse perfume*
statt Gestank/Hitze.

Metapher
(Sinnubertragung)

,raise areceipt" — Die
Aufzucht eines
Lebewesens wird zur
reinen Buchhaltung.

Ironie (Verkehrung
des Sinns)

,Of course—didn’t you see
the wide open... paint?* —
Die versprochene Weite ist
nur eine aufgemalte
[llusion.
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,wom Lebewesen zur Ware: Die Logik der Entwertung* in Montserrat Bold

7
7 B B N EEEEEN
im E N EEEEEL
——{} g_ EE B EEEEEEED
[

»,Im Kern der Industrie-Logik steht die Kommodifizierung: Etwas wird zur Ware, dessen
Wert primar Uiber Preis, Gewicht und Effizienz definiert wird. Sprache ist das Werkzeug
dieser Transformation, das die Individualitat eines Tieres ausloscht.

Uk ,Sstock"™ ,2value® ,receipt™

"You’re not a being, babe, you’re stock on my sheet,
a warm little unit that ends up as meat." £



w»Framing: Wie ein Deutungsrahmen
unsere Wahrnehmung lenkt*

,Sprache schafft einen Rahmen (Frame),

der unsere Aufmerksamkeit bewusst von regiona |

unangenehmen Aspekten (Leid, Enge) hin

zu positiven Bildern (Heimat, Tradition, traditionell

Naturlichkeit) lenkt. Es geht nicht darum | 2 talgiee

zu liigen, sondern darum, die ,,richtige® sauber ‘ point rag

Geschichte zu erzahlen.“ e
uiltless and

"I wrap up the violence in ‘local’ and iy e ; green

'clean’.” | a sticker says

tierwoh!| | S
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,zGreenwashing & Humane-Washing:
Der Handel mit dem guten Gewissen*

Greenwashing ldsst ein Produkt ,,griiner"
und ethischer wirken, als es ist — oft durch

Sprache, Bilder und Siegel. Der Songtext 'Haltungs-
zeigt diese Mechanik, die auch als | form |
yHumane-Washing" (Schein-Humanitat [ﬂ
durch Branding) bezeichnet werden kann. Haltungstform
Labels kdnnen so zur Aol

,Gewissensabkiirzung* werden.

"A sticker says 'kindness,’ so kindness it is,
morality’s magic when marketing wins."

Wichtig: Dies sind Regel- und Kontrollsysteme, aber ihre Aussagekraft
hdngt von den Kriterien, der Kontrolle und dem Geltungsbereich ab,
nicht nur vom Symbol selbst.
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Die Kunst der Ablenkung: Wie Debatten entscharft werden

Wenn Kritik aufkommt, reagiert das System mit rhetorischen Nebelkerzen, die das Thema
verschieben und Kritiker isolieren. Der Songtext imitiert diese Debatten-Mechaniken prazise.

1. Angriff auf den Kritiker 2. Berufung auf hohere Werte
“How dare you be preachy? [...] you’re “I toss ‘jobs’ like confetti, wave ‘culture’
‘cold,’ you’re ‘extreme’” like flags”
3. Verharmlosung zum Einzelfall 4. Freiheits-Frame

o} P

“If you saw it, it’s ‘rare.”” “Let people be free!”
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Der Spiegel: ,,Sie wollen nicht die Wahrheit,
sie wollen es nur ordentlich.*

Die Wirksamkeit des Marketings beruht auf psychologischen
Mechanismen, die uns helfen, innere Widerspriiche
auszuhalten.

Kognitive Dissonanz

Das Unbehagen, das entsteht, wenn unser Handeln (z.B. Konsum)
unserem Wissen oder Werten (z.B. Tierliebe) widerspricht. Die
»Saubere“ Verpackung hilft, diese Dissonanz zu reduzieren.

Moral Licensing (Moralische Entlastung)
Durch eine , bessere' Wahl fithlen wir uns entlastet, ohne das
System grundsatzlich zu hinterfragen.

"as if switching brands hushes throats and their cries.
Two-for-one comfort, a bargain on blame—"
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Jenseits des Bauchgefuhls: Drei Brillen far die ethische Analyse

Um die aufgeworfenen Fragen strukturiert zu diskutieren, bietet die Philosophie verschiedene
,Brillen oder ethische Ansatze an.

,Utilitarismus*

Fokussiert auf die Folgen einer Handlung. Wie wird Leid und Nutzen
fiir alle Betroffenen abgewogen? Welche Alternative reduziert das

Gesamtleid?

,Deontologie*

Fokussiert auf die Handlung selbst. Gibt es Handlungen (z.B. die
Instrumentalisierung von Lebewesen), die grundsatzlich moralisch
problematisch sind, unabhangig vom Ergebnis?

sjugendethik*

Fokussiert auf den Charakter des Handelnden. Welche Haltung (z.B.
Mitgefiihl, Maf}, Verantwortung) pragt unsere Entscheidungen?
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»1hr Werkzeugkasten fur Medienkompetenz*

Die Analyse des Songs liefert uns ein Set an kritischen Fragen. Nutzen Sie diese,
um Labels, Werbung und Produktversprechen selbststandig zu dekonstruieren.

1 : Kriterien: Was genau wird hier versprochen und was nicht?

Kontrolle: Wer uberpruft dieses Versprechen und wie unabhangig
e istdie Kontrolle?

Vergleich: Was bedeutet dieses Label im Vergleich zu gesetzlichen
® Mindeststandards oder anderen Labels?

Kontext: Welche Teile der Lieferkette (z.B. Transport, Schlachtung)
e werden bewusst ausgeblendet?

Transparenz: Wo finde ich leicht zuganglich die vollstandigen
e Informationen und Regelwerke?
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